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Industriel

Calendriers: les editions limitees de Loxam et Fakro
Loxam, entreprise francaise, loue du materiel BTP et Fakro, societe polonaise,

est specialiste des fenetres de toils. Ces deux entreprises ont un point commun
en ce debut d'annee 2008... leurs calendriers destines aux
clients. Toutes deux, dans le secteur du BTP, font preu-
ve d'une grande originalite. Toutefois, leur demarche est
differente, car le contexte I'est aussi. Le calendrier 2008
Loxam est la 3eme edition collector de calendriers ori-
ginaux realises par I'agence Aston Wood depuis 2006.

catendner Loxam L'entreorise a choisi cette annee de mettre en scene les
materiaux rouges de la marque sur des corps nus masculins et feminins en noir et
blanc, cliches pris par le photographe des campagnes publicitaires d'Aubade. "L'idee
est de faire comme si ces engins partidpaient a la sculpture des corps" explique
Patrick Rizzo, directeur marketing. Concemant Fakro, c'est une premiere pour cet-
te version 2008 creative, loin des calendriers classiques concus
depuis 10 ans et reserves cette annee au grand public.
Photographiees dans les usines de Fakro, des modeles portent
des tissus ... de rideaux de fenetre. C'est un jeune createur
meconnu Filip Nocko qui a contacte I'entreprise. Les photos
ont ete prises par le celebre Szymon Szczesniak. Si Loxam sou-
haite reserver cette originalite a ce support et aux cartes de
voeux, Fakro utilisera les cliches de son calendrier - en ligne
sur leur site - dans "les actions marketing du vouoe" ex- Calendner Fakro

plique Sabina Sujew, coordinatrice du projet. II est question par exemple d'affiches
publicitaires. Une meme intention pour chacun... Valoriser leurs clients avec une
edition limitee. 1000 exemplaires pour Loxam, et 750 pour Fakro. Avec ces "outils
de communication differencials" comme le dit Patrick Rizzo, il s'agit de sortir de
I'image pejorative vehiculee par les "calendriers de routiers". F.B


